SISTEME DE FERONERIE

Sectorul feroneriei, in stagnare pe termen scurt

Sectorul furnizorilor de feronerie desti-
natd executiei de tdmpldrie termoizolanta
constituie, in mod traditional, un veritabil
barometru al activitdtii din bransa. De
exemplu, poate fi amintit intervalul de
extrasezon din 2006-2007, cind - pe
fondul aparitiei unor conditii propice pe
piata de constructii - structura ofertei de
feronerie a evidentiat oarecum rezultatele
exceptionale, din punct de vedere finan-
ciar, obtinute in 2007 de firmele produca-
toare de ferestre. Evident, situatia actuala
a segmentului distribuitorilor de sisteme
de inchidere, caracterizatd deocamdata
prin incertitudine, nu poate reliefa cu
maxima exactitate starea de ansamblu a
domeniului tampladriei, dar constituie - in
conjunctura din prezent - un instrument
valoros de analiza.

Concurenta de tip oligopol
Anul trecut, in mod similar grupei furnizo-
rilor de sisteme din PVC si aluminiu, piata
elementelor de feronerie si-a consolidat
caracteristica de oligopol, fiind dominata
de trei companii, care au realizat impreuna
mai mult de 50% din totalul vanzarilor.
Cu toate acestea, nu pot fi neglijate nici
influentele celorlalti factori de decizie ce
activeaza pe piatd, intrucat o parte dintre
acestia pot oricand sa ocupe primele pozitii
ale clasamentului, mai ales datorita faptului
ca promoveaza modele ce au caracteristici
similare celor preferate in prezent de utili-
zatori. Astfel, se poate afirma ca situatia
concurentiala este acceptabild, ceea ce nu
poate aduce decat beneficii utilizatorului
final. Ca urmare a faptului ca livrarile de
feronerie constituie principalul indicator al
evolutiei pietei de ferestre, pe baza aces-
tora se previzioneaza trendul pe care se
va finscrie bransa, in ansamblu. Desigur
ca nivelul vanzarilor de feronerie depinde
direct de efectele actualei crize economico-
financiare, insa impactul negativ este consi-
derabil atenuat de caracterul specific al
productiei: fiind vorba despreansambluricu
un grad ridicat de prelucrare si know-how,
caracterizate de o valoare addugata mare,
fluctuatiile consemnate in cadrul burselor
de marfuri, in special in ceea ce priveste
cotatia otelului, nu pot genera diferente
mari, vizibile in structura pretului produsului
finit. De aceea, sunt putin probabile scaderi
majore ale costurilor de achizitie aferente
acestor materiale, fapt care ii va determina
pe producatorii de tamplarie sa solicite iefti-
nirea sistemelor de profile. In concluzie, cel
mai probabil eveniment in 2009 l-ar putea
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constitui stabilizarea pietei de feronerie la
nivelul anului trecut, urmand ca apoi sa se
inscrie pe trendul impus de starea gene-
rald a economiei. In cele ce urmeazs, sunt
prezentate opiniile celor mai importanti
reprezentanti ai firmelor specializate in
fabricatia/distributia de feronerie, care pot
contura o imagine cat mai completa a situ-
atiei specifice bransei.

RAZVAN VISENESCU, director
general al G-U Ferrom Com: “Nu putem
preciza, inca, rezultatele financiare aferente
lui 2008, insa nivelul de peste 14 milioane
de euro, atins in 2007, ne asigura una dintre
pozitiile fruntase pe piata sistemelor de
feronerie. Evident, in acest moment, se
manifesta din partea partenerilor nostri
o presiune in sensul diminudrii preturilor
la produsele promovate, insa nu cred ca
o reducere de cateva procente a costului
de achizitie al acestor sisteme ar putea
influenta hotarator cererea de tampldrie
termoizolanta. Pentru a preveni oarecum
efectele negative pe care le-ar putea avea
actuala criza economica, am decis sa acti-
ondm pe doua directii, propunandu-ne:
o stopare temporara a proiectelor de

investitii, coroborata cu analiza atentd a
miscarilor de pe piata, respectiv scaderea
costurilor operationale si monitorizarea
activitatii colaboratorilor nostri care au
debite. De altfel, aceste situatii constituie
adevarata provocare, intrucat in astfel de
perioade cresc exponential riscurile bloca-
jului financiar si ale insolventei unora dintre
parteneri. O apreciere nehazardata asupra
duratei actualelor dezechilibre este aceea
ca fenomenul respectiv se va manifesta
cu maxima intensitate in primdvara anului
urmator. In prezent, sectorul tamplariei
termoizolante este caracterizat de existenta
unor capacitati de fabricatie supradimen-
sionate, situatie specificd perioadelor de
crestere puternica. Abia dupa reevaluarea
si reasezarea acestora dupa principii econo-
mice sandtoase se poate spera in reluarea
trendului ascendent, care va fi, insa, mult
mai atenuat”

GEORGE PIRVU, director general
al societatii Schachermayer Romania:
“Desi cifra de afaceri obtinuta in 2008 a
fost cu 5% inferioara celei realizate in anul
anterior, cota de piata a companiei noastre
s-a majorat, luand in considerare faptul
ca activitatea in acest sector s-a restrans
cu 20% (daca estimarile din prezent vor
fi confirmate). Pentru 2009, din cauza
instabilitatii economice generale, nu pot
fi elaborate prognoze realiste, ci doar - cel
mult - va fi afirmatd intentia de a neincadra
pe acelasi trend, in sensul consolidarii
pozitiei castigate. Principalul impediment
pe care il consemndm este legat de impo-
sibilitatea planificarii vanzarilor pentru
intregul an. Referitor la preturile practicate,



