KUMA creste productia de lavoare „innovation” pentru proiecte

Exista o tendinta de crestere a cererii pentru lavoarele personalizate pe spatiul clientului, precum si pentru lavoarele „innovation”- adica crearea propriului model de cuva de lavoar - aici arhitectii pot jongla cu ultimile tendinte in domeniu.
Proiectele de birouri, centrele SPA si boutique hotelurile fac cele mai mari investiţii în concepte personalizate - tip custom made.

O dată cu folosirea materialului RECTOR- solid surface şi cu evoluţia în design, KUMA Romania a început să produca lavoare cu design de bol la cerere”, a declarat Camelia Olesen, Director Executiv al Kuma România.
Deşi suntem încă la început de drum pe segmentul produselor de acest tip, fără matriţă, ne dorim ca în cel mai scurt timp să facem cunoscut acest concept atât în România, cât şi peste hotare”, a subliniat reprezentanta companiei. 
KUMA Innovation
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Concept care deserveste doua bai separate de un perete rigips chiar pe mijlocul lavoarului

Ideea de a crea produsele la cerere a venit împreună cu folosirea noului material Rector – solid surface, singurul care se pretează la crearea unor lavoare unicat, acesta fiind, de asemenea, ideal şi pentru crearea blaturilor de bucătărie sau a altor suprafeţe care necesită proprietăţi superioare, întrucât aduce libertate în design şi oferă multiple posibilităţi de modelare. 
În prezent, aproximativ 80% din producţia Kuma este reprezentată de lavoarele personalizate pe spatiul clientului, gama KUMA Special Exclusive si Luxline, estimând că în cel mult 5 ani, procentul de lavoare „innovation”  (boluri 100% personalizate) va creşte la cel puţin 10% din volumul productiei de lavoare personalizate.
Un concept foarte interesant pe care Kuma l-a livrat spre pieţele europene sunt şi lavoarele de tip «jgheab», care dispun de o cuvă lungă şi de o zonă de scurgere mascată .
KUMA Custom
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Lavoar tip jgheab cu bol pe comanda
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În ceea ce priveşte preferinţele românilor pentru lavoarele din Rector, peste 90% dintre aceştia aleg culoarea albă, restul optând pentru nuanţe deschise de crem, beige sau orange, în timp ce ţările nordice merg mai mult pe culori închise gen gri si negru.
Când vine vorba de clienţii care investesc cel mai mult în conceptele personalizate, potrivit Cameliei Olesen, proiectele de birouri, centrele SPA si boutique hotelurile sunt cele care optează cel mai des pentru astfel de produse.
Fii diferit, alege design-ul, alege KUMA!
www.kumaromania.ro 
_______________________________________________________

Despre Kuma Romania

Kuma Romania este o companie romano-daneza lansata pe piata locala in 1998, fiind specializata in producerea de 
· lavoare de baie pentru proiecte rezidentiale, comerciale, de birouri si de utilitate publica,  
· blaturi de bucatarii in suprafata continua cu chiuveta, 
· glafuri de ferestre si balcoane, 
· mese de bar/restaurant, 
· receptii pentru hoteluri, 
· concepte SPA 
· mobilier modular marca Nordline pentru bai si bucatarii. 

Kuma a inaugurat prima linie de productie la Campina in 1998, pentru ca in 2006 compania sa se mute in Banesti odata cu finalizarea primei investitii de tip greenfield in valoare de 2 milioane de euro. 
La intrarea pe piata locala, cifra de afaceri a Kuma Romania era de 50.000 de dolari, ajungand, in 2012, la 3 milioane de euro. 
Printre principalele proiecte in cadrul carora Kuma s-a implicat, se numara 
· lanturi hoteliere de 4 si 5 stele (Continental, Ibis, Ramada, Golden Tulip), 
· mall-uri (Baneasa Shopping Center, Sun Plaza), 
· complexe rezidentiale si de birouri (Willbrook, Glass House, Uppground Town, Floreasca Business Park), 
· stadioane (CFR Cluj, Arena Nationala), 
· terminalul nou din cadrul Aeroportului Otopeni etc.

Produsele Kuma pot fi gasite in showroom-uri specializate pe bai precum:
Delta Studio, Romstal, Piastrelle, Pazo Group, Ambient, dar si in magazine mici, exclusiviste din tara, specializate in bai si bucatarii. 

Mai multe detalii puteti gasi pe www.kumaromania.ro
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